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DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION
- COLCIENCIAS-

CONVOCATORIA PARA EL FORTALECIMIENTO DE CAPACIDADES EN PUBLICIDAD
DIGITAL, TRANSMEDIA'Y CONVERGENCIA

1. INTRODUCCION

En la actualidad las Tecnologias de Informacién y Comunicacioén - TIC tienen presencia en
practicamente todo ambito de la sociedad desde la educacion basica, pasando por las
relaciones sociales hasta llegar a la forma en que los trabajadores realizan sus funciones
con independencia geografica. En este sentido, el contenido relevante, es decir, aquel que
interesa a determinados segmentos de la poblacién o incluso aquel que interesa a un
individuo en particular, cobra vital importancia; sin contenido relevante y de alta calidad, las
TIC pierden todo su potencial.

Para producir contenidos digitales de alta calidad y teniendo en cuenta la politica para la
promocién de la industria de contenidos digitales, se requiere mano de obra altamente
calificada, por ello, conocedores de la realidad actual que vive Colombia en cuanto a
produccion de contenido relevante para el pais, el Departamento Administrativo de Ciencia,
Tecnologia e Innovacion - COLCIENCIAS y el Ministerio de Tecnologias de la Informacion y
las Comunicaciones - MINTIC han disefiado la presente convocatoria para conformar un
banco de proyectos elegibles, orientados a la capacitacion en herramientas que permitan
desarrollar competencias para la produccién de contenidos digitales en la linea de
Publicidad digital, Transmedia y Convergencia, para mayor informacién consultar el Anexo 1
— Antecedentes.

Como resultado de la presente convocatoria, se espera identificar y seleccionar a una
institucion especializada y con experiencia para capacitar talento humano en el manejo de
herramientas tecnoldgicas necesarias para la produccién de contenidos digitales enfocados
a la linea tematica de Publicidad digital, Transmedia y Convergencia. Para conocer el
alcance del proyecto, favor revisar el Anexo 2 — Alcance del proyecto.

Para mayor informacion sobre la politica para la promocién de la industria de contenidos
digitales, favor revisar el Anexo 3 — Politica de Contenidos Digitales.
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2. OBJETIVOS

2.1. OBJETIVO GENERAL:

Disefiar, administrar, ejecutar y promocionar un “Programa de fortalecimiento de
capacidades”, mediante el cual se lleven a cabo actividades de capacitacion para el
desarrollo de competencias y habilidades orientadas a la produccion de contenidos digitales
que permita potenciar el talento humano en Colombia.

2.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Crear un “Programa de Fortalecimiento de Capacidades”, bajo la modalidad de capa-

citacion avanzada (120 horas) y cursos cortos (entre 40 y 60 horas), a través de los
cuales se logre llevar a cabo procesos avanzados de desarrollo de producto, inno-
vacion, creatividad y fortalecimiento tecnolégico para la generacion de contenidos y
aplicaciones digitales.

Implementar metodologias de trabajo flexibles, grupales e interactivas con el fin de
obtener como resultado de la creacién del “Programa de Fortalecimiento de Capaci-
dades”, el desarrollo de proyectos colaborativos que permitan potenciar el talento
humano y las capacidades tecnoldgicas e innovadoras de las micro y pequefas em-
presas asociadas a la Industria de contenidos y aplicaciones digitales.

Asegurar la transferencia y gestion del conocimiento, a partir de los contenidos im-
partidos durante el “Programa de Fortalecimiento de Capacidades”, mediante la
creacion de comunidades virtuales, generacién de documentaciéon y memorias de la
metodologia y contenidos, de tal forma que estos puedan ser replicados en el corto
y mediano plazo por los gestores de los diferentes VivelLabs.

Impactar a 11 municipios del pais, donde se encuentran implantados los VivelLabs
(Manizales, Pereira, Armenia, Cali, Popayan, Bogota, Bucaramanga, Medellin, Ba-
rranquilla, Cartagena y Monteria) gestionando alianzas con la Red Nacional de Vi-
velLabs, instituciones educativas (locales, regionales o nacionales), entidades publi-
cas y/o privadas, asociaciones del sector, expertos internacionales y otros actores
que promuevan metodologias de entrenamiento y capacitacion alineadas con el ob-
jetivo de esta convocatoria.

Desarrollar y ejecutar una estrategia de difusion y promocion que garantice la asis-
tencia de los beneficiarios al programa, como también la divulgacion de los resulta-
dos que se generen en el marco del “Programa de Fortalecimiento de Capacidades”
ante la comunidad.
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3. DIRIGIDO A

3.1. ENTIDADES EJECUTORAS:

Universidades nacionales, publicas o privadas; cuyo objeto social involucre las actividades
relacionadas con la presente convocatoria.

Alianzas estratégicas entre Universidades nacionales, publicas, o privadas; asociaciones del
sector cuyo objeto social involucre las actividades relacionadas con la presente
convocatoria.

Dichas instituciones en adelante se denominaran “el ejecutor”.

El ejecutor es el encargado directo del desarrollo del proyecto y con quien se suscribira el
convenio. Sera el responsable de llevar a cabo la administracién de los recursos, la
seleccion y contratacion de servicios y la clasificacion de los beneficiarios del “Programa de
fortalecimiento de capacidades”, todo esto segun los lineamientos entregados por
Colciencias-MinTIC para tal fin. Asi mismo, el ejecutor es el responsable de la presentacion
de resultados en cuanto al cumplimiento de actividades, presupuesto, cronograma y
entregables, entre otras inherentes a su funcién.

4. REQUISITOS MINIMOS

4.1. DEL EJECUTOR:

e Tener 2 afos de antigliedad a la fecha de presentacion del proyecto y contemplar den-
tro de su objeto social el desarrollo de las actividades relacionadas con aquellas descri-
tas en la presente convocatoria. En el caso de las alianzas, o asociaciones del sector,
personas juridicas nacionales con o sin animo de lucro, adjuntar el certificado de exis-
tencia y representacion legal.

e Demostrar experiencia de 2 anos en la linea tematica de Publicidad digital, Transmedia
y Convergencia. Ver Anexo 4 — Carta de experiencia. Importante: Los soportes de la ex-
periencia deben consolidarse en un unico archivo en formato PDF y adjuntarlo en la pla-
taforma SIGP al momento de registrar el proyecto.

e Presentar una carta de certificacion de la disponibilidad de contrapartida en especie de
acuerdo con lo establecido en el numeral 5 (Duracion y Financiacién) de la presente
convocatoria. Esta carta debe estar firmada por el Representante Legal de la entidad
proponente.

e Presentar carta de autorizacion de uso y almacenamiento de datos personales de las
personas involucradas en el proyecto. Ver Anexo 5 — Autorizacion uso de datos.
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e |Inscripcion del proyecto en el Sistema Integrado de Gestion de Proyectos de COL-
CIENCIAS - SIGP, a través del formulario electronico disponible en el portal del COL-
CIENCIAS, dentro del término sefialado por la convocatoria, de acuerdo con lo manifes-
tado en el Anexo 6 — Contenido del proyecto.

e En caso de presentarse mediante alianza estratégica, el proponente debera presentar
documento que certifique la alianza entre las entidades participantes. Ver anexo 7 —
Formato carta de alianza. Asi mismo cabe aclarar que:

» Los proponentes aceptan sin condicionamiento alguno la existencia de una
obligacion solidaria en relacion con la presentacion de la propuesta, la suscripcion
y legalizaciéon del contrato, asi como de su cumplimiento y liquidacién
(responsabilidad solidaria en las fases pre-contractual, contractual y post-
contractual).

» Los integrantes de la alianza deberan mantener, desde la fecha de entrega de la
propuesta y hasta la terminacién del contrato que se derive del proceso y terminar
la liquidacién, la misma participacién porcentual y los regimenes de solidaridad
dentro de la Propuesta Conjunta, que se acredite al momento de la presentacion
de la propuesta.

» En caso de ser seleccionada la alianza, esta debera garantizar la NO disolucion de
la misma hasta tanto el contrato no se haya liquidado.

» Se debera indicar la entidad de la alianza que actuara como ejecutora.

NOTAS:

a. Las entidades que tengan contratos o convenios con COLCIENCIAS, deberan estar al
dia con los compromisos adquiridos.

b. Los proponentes deberan cumplir con la totalidad de los requisitos minimos para que su
propuesta sea evaluada, en caso contrario no continuara el proceso de evaluacion.

c. COLCIENCIAS podra solicitar en cualquier momento informacion y documentacion adi-
cional o aclaracién de los requisitos minimos.

4.2. DEL BENEFICIARIO:

Los perfiles de los beneficiaros y el proceso de seleccion de estos, seran determinados por
Colciencias-MinTIC y comunicados al ganador de la convocatoria
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5. DURACION Y FINANCIACION

Este proyecto debe ser ejecutado en un plazo maximo siete (7) meses contados a partir de
la firma del acta de inicio.

El presupuesto disponible para la convocatoria es de MIL MILLONES DE PESOS M/CTE
($1.000.000.000), los cuales corresponden a recursos de la alianza COLCIENCIAS -
MINTIC y se destinaran a un solo proyecto. Adicionalmente, el proponente debera aportar
una contrapartida minima correspondiente al 10% del valor solicitado a COLCIENCIAS-
MINTIC.

NOTAS:

a) El proyecto presentado no podra ser financiando simultaneamente por otra convocatoria
o con recursos de COLCIENCIAS u otras entidades del Estado.

b) En caso de no reintegro de los recursos acordados contractualmente, COLCIENCIAS
efectuara el respectivo reporte en el boletin de deudores morosos.

c) Colciencias-MinTIC se reserva el derecho de solicitar ajustes sobre el proyecto presen-
tado, ya sea en el presupuesto o en el contenido técnico del mismo, para lo cual los eje-
cutores haran los ajustes necesarios conservando la coherencia del proyecto presenta-
do originalmente.

d) Los aportes realizados por Colciencias-MinTIC, incluyen el IVA y demas impuestos en
que el ejecutor deba incurrir en desarrollo del proyecto presentado. La entidad ejecuto-
ra debera estimar y contemplar en el presupuesto todos los gastos necesarios para eje-
cutar el proyecto.

6. CONTENIDO DEL PROYECTO

El proyecto debera cumplir con los lineamientos expuestos en el anexo 2- Alcance del
proyecto, e incluir la informacién que se describe a continuacion y que se detalla en el
anexo 6.

6.1. COMPONENTE CIENTIFICO - TECNICO DEL PROYECTO

Titulo del proyecto
Gerente del proyecto
Formacion con expertos
Tematicas
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Informacion general de las entidades

Razones por las cuales las entidades son idéneas para ejecutar el proyecto
Resumen ejecutivo

Antecedentes

Palabras Clave

Justificacion

Marco conceptual

Descripcion de la necesidad u oportunidad a satisfacer
Objetivo General

Obijetivos Especificos

Desglose de los objetivos del proyecto

Metodologia

Infraestructura tecnoldgica a utilizar

Resultados e impactos

Duracién del proyecto

Cronograma

Presupuesto detallado

Difusién y promocion

Bibliografia

El presupuesto debera presentarse discriminado por rubros. Para mayor informacion sobre
los rubros financiables y no financiables con recursos de alianza MINTIC — COLCIENCIAS
en esta convocatoria ver el anexo 6.

6.3 LINEA TEMATICA DEL PROYECTO

La presente convocatoria esta dirigida a ejecutores que elaboren una propuesta con la
siguiente linea tematica:

Publicidad digital, transmedia y convergencia

Se esperan proyectos de capacitacion técnica especializada que permitan el desarrollo de
competencias orientadas a la produccion de contenidos digitales, tales como:

Desarrollo de técnicas de comprension creativa, innovacién (Gamestorming, Visual
thinking, Design thinking, etc)

Construccion de marca digital

Publicidad digital (Analitica web, posicionamiento web SEM/SEO, Gestién de redes
sociales, publicidad para dispositivos moviles)

La publicidad y convergencia con contenidos digitales.

Marketing viral

Experiencias interactivas de marca

Marketing experiencial

Content Marketing

Cra. 7b Bis # 132-28

PBX: (57+1) 6258480
Bogota D.C. Colombia
www.colciencias.gov.co

Pagina 6 de 14



| . PROSPERIDAD Y
COLCIENCIAS ' | 1pARA TODOS R
Euptnai Aniriscton s Cisse, T s smssn by ¥ de lo Informacién y las Comunicaciones

e Videomapping

Nota: los contenidos descritos en esta tematica, son sugeridos, no deben limitar la propuesta
a realizar por el ejecutor, toda vez que su conocimiento y capacidad académica, le
permitiran construir una oferta de capacitacion de acuerdo con su experiencia y las
necesidades de los beneficiarios.

7. PROCEDIMIENTO DE INSCRIPCION

7.1. Descargar, descomprimir e instalar la maquina virtual de java de la siguiente direc-
cion:

http://www.colciencias.gov.co/sites/default/files/ckeditor_files/files/formularios_sigp/jre-
7u51-windows-i586.zip

7.2. Descargar, descomprimir y diligenciar el formulario electrénico disponible en la sec-
cion correspondiente a esta convocatoria del portal institucional de COLCIENCIAS
(http://www.colciencias.gov.co). El formulario electronico es especifico para esta convoca-
toria, asegurese de diligenciar efectivamente el formulario en cuestion.

7.3. Para enviar el proyecto desde el formulario electronico, debe Aceptar los Términos y
Condiciones, inmediatamente se activa el botén de Validar. Si el proyecto es valido sin
errores, se activa el boton de Enviar. Luego, digite una contrasena en el espacio asigna-
do y haga click en Enviar. Una vez el proyecto sea enviado al Sistema Integrado de Ges-
tion de Proyectos de COLCIENCIAS -SIGP-, el Sistema emitira una respuesta automética,
generando un numero de confirmacion de recibido en el servidor de COLCIENCIAS; este
nuamero garantizara la recepcién exitosa del proyecto.

7.4. El numero de confirmacion de recibido y la contrasefia anteriormente digitada que, le
permitira realizar el envio de los requisitos minimos y hacer el seguimiento del estado del
proyecto. Tome nota de este niumero de confirmacién y la contrasefia.

7.5. Para realizar el envio de los requisitos minimos desde el formulario electronico, debe
dar click en el botén adjuntar documentos de requisitos; inmediatamente el sistema des-
plegara una pagina en el Portal de Sistema de Gestion de Proyectos para tal fin. En el
campo Proyecto digite el niumero de confirmacion de recibido y en el campo correspon-
diente diligencie la contrasefia y proceda a dar click en el botdn Ingresar. A continuacion el
sistema desplegara la informacion basica del proyecto y en la parte inferior el detalle de
los requisitos minimos.

7.6. Debe adjuntar la totalidad de los documentos que soportan los requisitos minimos. Si
para un requisito minimo requiere anexar mas de un documento, guardelos en una sola
carpeta y adjuntela como archivo comprimido .ZIP o .RAR en el campo correspondiente al
requisito. Si requiere cambiar algun archivo de los que previamente adjuntd, puede hacer-
lo examinando y adjuntando el documento deseado.
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7.7. Si requiere adjuntar documentacion adicional del proyecto (tablas, graficos, anexos,
etc.), guardela en una sola carpeta y adjuntela como archivo comprimido .ZIP o .RAR en
el requisito denominado Otros adjuntos. Si requiere cambiar algun archivo de los que pre-
viamente adjuntd, puede hacerlo examinando y adjuntando el documento deseado.

7.8. Recuerde que el formulario solo admite un archivo anexo por cada requisito minimo,
por lo que al cargar un archivo nuevo, este reemplazara al anterior. Usted puede verificar
el archivo que adjunté a través de la pagina http://201.234.78.164:7777/portal/ del SIGP,
con el numero de confirmacién y la contrasefia asignada al proyecto.

7.9. Anexando todos los documentos obligatorios se puede generar el Certificado de re-
quisitos minimos, que le sirve de evidencia del envio de los mismos. En caso contrario, el
sistema enviara el siguiente mensaje de error: Error — Debe adjuntar los documentos obli-
gatorios para obtener el certificado, y no permitira generar dicho certificado.

7.10. Hasta que no estén completos los requisitos minimos y se haya generado el certifi-
cado anteriormente mencionado, no se dara por culminado satisfactoriamente el proceso
de inscripcién del proyecto.

Notas:

Se aceptaran unicamente los proyectos que se presenten a través del formulario electro-
nico con toda la informacién solicitada en la presente convocatoria.

No sera tenida en cuenta para el proceso de evaluacién y seleccion, la informacién envia-
da por medios distintos al SIGP (correo postal, fax, correo electrénico o cualquier otro), ni
posterior a la fecha y hora limite establecida. Ver numeral 12 (Cronograma)

En caso de que se presenten errores en el cargue de la informacion de la propuesta y/o
los adjuntos a través del SIGP, y por esta razén después de efectuados varios intentos no
pueda enviarse el proyecto de forma normal dentro del plazo establecido, por favor captu-
rar las pantallas con el mensaje de error y cualquier evidencia que soporte el problema.
Remitir antes de la fecha de cierre establecida en el Cronograma de los presentes térmi-
nos de referencia, todas las evidencias de la falla presentada al correo contac-
to@colciencias.gov.co , explicando en el cuerpo de dicha comunicacion los inconvenien-
tes ocurridos durante el cargue.

8. CRITERIOS DE EVALUACION

Los proyectos que cumplan con la totalidad de los requisitos minimos exigidos descritos en
el numeral 4 de la presente convocatoria, pasaran a un proceso de evaluacion técnica de
conformidad con los siguientes criterios:
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Tabla No. 1: Puntajes por criterios de evaluacion

CRITERIO PUNTAJE
Experiencia especifica en contenidos digitales 20
Alcance de la propuesta 15
Metodologia 15
Gerencia del proyecto 10
Formacion con expertos 40
TOTAL 100

8.1 Definicion de criterios

e Experiencia especifica en contenidos digitales (max. 20 puntos): el ejecutor
debera cumplir con minimo 2 afos de experiencia especifica en la linea tematica
descrita en el numeral 6.3 de la presente convocatoria, por ello obtiene 10 puntos y
por cada afio de experiencia adicional, recibira un punto hasta llegar a un puntaje
maximo de 20. La experiencia se acredita mediante la presentacién de actas de
finalizacion, certificaciones y/o contratos vigentes (de los cuales se sumaran los
meses de ejecucion que lleven a la fecha).

e Alcance de la propuesta (max. 15 puntos): la propuesta debera describir
claramente el objetivo del proyecto y demas aspectos descritos en el Anexo 6 —
Contenido del proyecto.

¢ Metodologia (max. 15 puntos): Para las capacitaciones presenciales se espera un
porcentaje de presencialidad no inferior al 40%.

A continuacion se detalla una tabla de puntajes que se refiere a los porcentajes de
presencialidad de la propuesta de formacion:

Tabla No. 2: Puntaje por porcentaje de presencialidad

Porcentaje de
Presencialidad | FuNtos
De 80% a 100% 15
De 70% a 79% 10
De 40% a 69% 5

¢ Gerencia del proyecto (max. 10 puntos): el proyecto debera ser dirigido por una
persona con nivel de estudios profesionales que cuente con experiencia especifica
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de 5 afos relacionada con proyectos de publicidad digital y/o contenidos digitales,
por lo cual se asignaran 5 puntos, o bien, con minimo 2 afos de experiencia
especifica en proyectos de contenidos digitales y maestria en gerencia de proyectos
y/o certificacion PMP, en cuyo caso se asignaran 5 puntos. En el caso de demostrar
mas anos de experiencia, se asignara un (1) punto por afio hasta llegar a un puntaje
maximo de 10 puntos.

e Formacion con expertos (max. 40 puntos): el ejecutor debera plasmar en la
propuesta el porcentaje de horas que seran dictadas por expertos nacionales e
internacionales de acuerdo con las siguientes definiciones:

El experto nacional debe ser un profesional con amplio conocimiento en publicidad
y/o transmedia, con facultades pedagdgicas y capacidad de transferir conocimiento
y fortalecer competencias para la creacién de contenidos digitales; debe poseer am-
plia experiencia nacional en la industria de contenidos digitales relacionado con pu-
blicidad y dicha experiencia no podra ser inferior a 2 anos y debera certificarse con
actas de cierre o certificaciones las cuales deberan anexarse a las hojas de vida.

El experto internacional debe ser un profesional con amplio conocimiento de la
produccion de contenidos digitales, con facultades pedagdgicas y capacidad de
transferir conocimiento y fortalecer competencias para la creacion de contenidos
digitales; debe poseer amplia experiencia internacional en la industria de contenidos
digitales relacionado con publicidad y dicha experiencia no podra ser inferior a 2
anos y debera certificarse con actas de cierre o certificaciones las cuales deberan
anexarse a las hojas de vida.

A continuacién se detalla una tabla con los puntos posibles de acuerdo con los
porcentajes con expertos nacionales e internacionales:

Tabla No. 3: Puntaje por porcentaje de horas con expertos

% Horas Expertos % Horas Expertos Puntos
Nacionales Internacionales
20% 80% 40
30% 70% 35
40% 60% 30
50% 50% 25

Los anteriores porcentajes se estiman sobre el total de horas de capacitacion que se
daran en el Programa de Fortalecimiento de Capacidades.
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9. PROCESO DE EVALUACION

Los proyectos inscritos dentro de los plazos establecidos para la presente convocatoria y
que cumplan con los requisitos minimos, seran evaluados por pares y/o panel de expertos
seleccionados por COLCIENCIAS, teniendo en cuenta los criterios de evaluaciéon descritos
en el numeral 9.

Los proyectos se clasificaran en una lista en orden descendente acorde al puntaje obtenido
después de la evaluacion. El puntaje minimo para la declaracién de elegibilidad, sera de
setenta (70) puntos.

Toda informacion proporcionada es de caracter confidencial y no sera utilizada para ningun
fin diferente a la realizacion de la evaluacién. Los expertos evaluadores estaran cobijados
por clausulas de confidencialidad y de no conflicto de interés.

De acuerdo con el CRONOGRAMA de la convocatoria, se concedera un término para
solicitar aclaraciones y/o modificaciones a la publicacién preliminar del banco de elegibles,
una vez estas sean resueltas, se procedera a la publicaciéon del banco definitivo de
proyectos elegibles.

10. BANCO DE ELEGIBLES

Los resultados de la convocatoria se publicaran en la pagina web de Colciencias
(www.colciencias.gov.co) en las fechas establecidas en el CRONOGRAMA.

Del banco definitivo de proyectos elegibles, se procedera a seleccionar aquella propuesta
con el mayor puntaje, y en caso que dicho proponente no pueda firmar el convenio, se
seleccionara al segundo proponente de la lista y asi sucesivamente hasta llegar a la
propuesta con el puntaje minimo aceptado. En caso de empate de puntaje entre dos 0 mas
propuestas, el criterio de desempate sera la experiencia del ejecutor presentada en la
propuesta, quien tenga mas experiencia recibira 1 punto adicional en la calificacion global. Si
persiste el empate, se elegira al ganador por sorteo mediante balota.

Notas:

e La vigencia del banco de elegibles es de un afio a partir de su publicacion definitiva.
La inclusion de un proyecto en el banco de elegibles, no implica obligatoriedad ni
compromiso alguno de COLCIENCIAS o de MINTIC, de asignar recursos, ni genera
derecho a recibir apoyos econémicos para quienes hayan presentado los proyectos
correspondientes.

e Surtida la publicacion definitiva del banco de elegibles, COLCIENCIAS informara
mediante comunicacion escrita y/o electrénica a los proyectos que hayan sido selec-
cionados para ser cofinanciados, indicando las instrucciones y condiciones para
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suscribir el contrato. A partir de la fecha de comunicacion, se contaran diez (10) dias
calendario como plazo maximo para que los proponentes remitan a COLCIENCIAS la
totalidad de la documentacién. Vencido el término, en caso que los proponentes no
remitan la documentacion, se entendera que desisten de su interés por contratar con
COLCIENCIAS y se procedera a financiar el siguiente proyecto del banco de elegi-
bles.

¢ Una vez remitida la minuta del convenio al beneficiario, este contara con un plazo de
cinco (5) dias habiles para devolverla firmada a COLCIENCIAS. En caso de co-
rrecciones a la minuta, el plazo de devolucion se contara a partir del envié de la mi-
nuta ajustada, vencido el término anterior, si el beneficiario no remite el convenio fir-
mado, se entendera que desiste de su interés por contratar y se procedera a selec-
cionar el siguiente proponente en orden descendente de la lista del banco de elegi-
bles.

11. ACLARACIONES

Una vez publicados los resultados preliminares del banco de elegibles, los interesados
podran presentar solicitudes de aclaraciones y comentarios de acuerdo con las fechas del
cronograma. Por fuera de este término se considera que las reclamaciones son
extemporaneas y por tal razén no seran aceptadas.

Las peticiones y reclamaciones se deben presentar exclusivamente a través del correo
electronico contacto@colciencias.gov.co, con el asunto “Programa Fortalecimiento
Capacidades - Publicidad”.

12. CRONOGRAMA

A continuacion se presenta el cronograma de la presente convocatoria:

ACTIVIDAD FECHA LIMITE
Apertura de la convocatoria 17 de septiembre de 2014
Cierre de la convocatoria 15 de octubre de 2014 hasta las 5:00 pm

Publicacion del banco preliminar de
proyecto elegibles

Periodo de_ S(_)I|C|tud de a_claramones de 31 de octubre de 2014
banco preliminar de elegibles

Respuesta a solicitud de aclaraciones 06 de noviembre de 2014
Publicacion de_I banco definitivo de 12 de noviembre de 2014
proyectos elegibles.

30 de octubre de 2014
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13. VEEDURIAS CIUDADANAS

Las veedurias ciudadanas establecidas en la ley 850 de 2003, podran desarrollar su
actividad durante la presente convocatoria, conforme a lo estipulado en dicha normativa.

14. PROPIEDAD INTELECTUAL

COLCIENCIAS cede a la entidad beneficiaria del proyecto (programa de fortalecimiento de
capacidades) los derechos de propiedad intelectual sobre los resultados que se obtengan en
el marco del proyecto que se llegare a financiar con ocasion de la presente convocatoria.
Las cesiones definiran la titularidad de los derechos de propiedad intelectual derivados de
los resultados de la ejecucion del contrato o convenio.

Cabe aclarar que los derechos patrimoniales del componente de transferencia de
conocimiento pertenecen unica y exclusivamente a la alianza COLCIENCIAS — MINTIC.

Nota: En cualquier evento o medio de divulgacién utilizado para difundir los resultados del
proyecto se debera dar el respectivo crédito a COLCIENCIAS y MINTIC incluyendo la
imagen institucional de las dos instituciones.

15. ACEPTACION DE TERMINOS Y VERACIDAD

Con la inscripcion, los interesados aceptan las caracteristicas, requisitos y condiciones de
la presente convocatoria asi como lo dispuesto en los presentes términos de referencia
para el desarrollo de la mismay para la entrega del beneficio.

De igual forma declaran que la informacién suministrada es veraz y corresponde a la
realidad. En caso de encontrarse alguna incoherencia y/o inconsistencia en la informacion
o0 documentacion suministrada, COLCIENCIAS podra en cualquier momento rechazar la
postulacién o si es del caso declarar la pérdida del beneficio, sin perjuicio de las acciones
legales correspondientes.

16. ANEXOS

Anexo 1 - Antecedentes

Anexo 2 - Alcance del proyecto

Anexo 3 - Politica Contenidos Digitales
Anexo 4 - Carta Experiencia

Anexo 5 - Autorizacion uso de datos
Anexo 6 - Contenido del proyecto
Anexo 7 - Formato Carta de Alianza
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17. MAYOR INFORMACION

DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION
- COLCIENCIAS -

Carrera 7 B Bis No. 132-28, Bogota D.C.
http://www.colciencias.gov.co
Centro de Contacto
Teléfono: (+57 - 1) 6258480 Extension 2081
Linea gratuita nacional: 018000 914446

En caso de inquietudes o comentarios sobre la presente convocatoria, favor enviar un
correo electronico con el asunto “Programa Fortalecimiento Capacidades - Publicidad” al
correo contacto@colciencias.gov.co

YANETH GIHA TOVAR
Directora

Vo.Bo. Director Técnico
Vo.Bo. Secretaria General
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DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION
- COLCIENCIAS -

CONVOCATORIA PARA EL FORTALECIMIENTO DE CAPACIDADES EN PUBLICIDAD

DIGITAL, TRANSMEDIA Y CONVERGENCIA

ANEXO 1 — ANTECEDENTES

Antecedentes Constitucionales y Normativos

La constitucion politica de Colombia, establece en el articulo 71 que el Estado creara incentivos
para personas e instituciones que desarrollen y fomenten la ciencia y la tecnologia y las demas
manifestaciones culturales y ofrecera estimulos especiales a personas e instituciones que
ejerzan estas actividades; a su vez el Articulo 70 establece que el estado promovera la
investigacion, la ciencia, el desarrollo y la difusion de los valores culturales de la Nacién.

La ley 29 de 1990, establece en su articulo 1, como una de las obligaciones del estado la de
promover y orientar el adelanto cientifico y tecnoldgico, e incorporar la ciencia, la tecnologiay a
su vez en el numeral 5 del articulo 4 de la ley 1286 de 2009, faculta a COLCIENCIAS para
efectuar convocatorias publicas, basadas en criterios de mérito y calidad.

“...Articulo 4 numeral 5. Transparencia. Las instituciones, programas, proyectos y
personas objeto de apoyo, se podran seleccionar mediante convocatorias publicas,
basadas en criterios de mérito y calidad...” Negrilla fuera de texto.

La ley 1286 de 2009 establece, en su articulo 3. Bases para la Consolidacién de una Politica de
Estado en Ciencia, Tecnologia e Innovacién. Ademas de las acciones previstas en el articulo 2°
de la Ley 29 de 1990 y la Ley 115 de 1994, las politicas publicas en materia de estimulo y
fomento de la ciencia, la tecnologia y la innovacién, estaran orientadas por los siguientes
propositos:

1. Incrementar la capacidad cientifica, tecnolégica, de innovacion y de competitividad
del pais para dar valor agregado a los productos y servicios de origen nacional y elevar
el bienestar de la poblacion en todas sus dimensiones.

2. Incorporar la investigacion cientifica, el desarrollo tecnolégico y la innovacion a los
procesos productivos, para incrementar la productividad y la competitividad que requiere
el aparato productivo nacional.

3. Establecer los mecanismos para promover la transformacién y modernizacion del
aparato productivo nacional, estimulando la reconversion industrial, basada en la
creacion de empresas con alto contenido tecnolégico y dando prioridad a la oferta
nacional de innovacion.
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4. Integrar esfuerzos de los diversos sectores y actores para impulsar areas de
conocimiento estratégicas para el desarrollo del pais.

5. Fortalecer la capacidad del pais para actuar de manera integral en el ambito
internacional en aspectos relativos a la ciencia, la tecnologia y la innovacién.

6. Promover la calidad de la educacion formal y no formal, particularmente en la
educacion media, técnica y superior para estimular la participacion y desarrollo de las
nuevas generaciones de investigadores, emprendedores, desarrolladores tecnolégicos e
innovadores.

7. Promover el desarrollo de estrategias regionales para el impulso de la Ciencia, la
Tecnologia y la Innovacion, aprovechando las potencialidades en materia de recursos
naturales, lo que reciban por su explotacion, el talento humano y la biodiversidad, para
alcanzar una mayor equidad entre las regiones del pais en competitividad y
productividad.

La ley 1286 de 2009, establece en los numerales 1, 4, 5, 6, 9, 8 y 11 del articulo 6. Objetivos
generales. Seran objetivos generales del Departamento Administrativo de Ciencia, Tecnologia
e Innovacion - Colciencias:

1. Crear una cultura basada en la generacion, la apropiacion y la divulgacion del
conocimiento, y la investigacion cientifica, la innovacion y el aprendizaje permanentes.

4. Articular y enriquecer la investigacion, el desarrollo cientifico, tecnoldégico y la
innovacién con el sector privado, en especial el sector productivo.

5. Propiciar el fortalecimiento de la capacidad cientifica, tecnolégica, de innovacién, de
competitividad y de emprendimiento, y la formacion de investigadores en Colombia.

6. Promover el desarrollo y la vinculacién de la ciencia con sus componentes basicos y
aplicados al desarrollo tecnolégico innovador, asociados a la actualizacion y
mejoramiento de la calidad de la educacion formal y no formal.

8. Fortalecer el desarrollo regional a través de los Consejos Departamentales de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion y politicas integrales, novedosas y de alto impacto
positivo para la descentralizacion de las actividades cientificas, tecnolégicas y de
innovacion, integrado a las dinamicas internacionales.

9. Definir y alinear los procesos para el establecimiento de prioridades, asignacion,
articulacion y optimizacion de recursos de toda clase para la ciencia, la tecnologia, la
innovacién y el resultado de estos, como son el emprendimiento y la competitividad.

11. Promover y fortalecer la investigacion intercultural, en concertacién con los pueblos
indigenas sus autoridades y sabedores, destinado a proteger la diversidad cultual, la
biodiversidad, el conocimiento tradicional y los recursos genéticos.

La ley 1286 de 2009, establece en los numerales 5, 6, 7, 9, 11,16 y 22 del articulo 7.
Funciones. El Departamento Administrativo de Ciencia, Tecnologia e Innovacién -Colciencias,
tendra a su cargo, ademas de las funciones generales que prevé la Ley 489 de 1998, las
siguientes:

5. Promover el desarrollo cientifico, tecnolégico y la innovacion en el pais, de acuerdo
con los planes de desarrollo y las orientaciones trazadas por el Gobierno Nacional.

6. Propiciar las condiciones necesarias para que los desarrollos cientificos, tecnolégicos
e innovadores, se relacionen con los sectores social y productivo, y favorezcan la
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productividad, la competitividad, el emprendimiento, el empleo y el mejoramiento de las
condiciones de vida de los ciudadanos.

7. Velar por la consolidacion, fortalecimiento y articulacion del Sistema Nacional de
Ciencia, Tecnologia e Innovaciéon -SNCTI- con las entidades y actores del sistema, en
estrecha coordinacion con el Sistema Nacional de Competitividad.

9. Fomentar la creacion y el fortalecimiento de instancias e instrumentos financieros y
administrativos de gestion para la Ciencia, Tecnologia e Innovacion.

11. Promover la inversion a corto, mediano y largo plazo, para la investigacion, el
desarrollo cientifico, tecnolégico y la innovacion.

16. Definir prioridades y criterios para la asignacion del gasto publico en ciencia,
tecnologia e innovacion, los cuales incluiréan areas estratégicas y programas especificos
y prioritarios a los que se les debera oforgar especial atencion y apoyo presupuestal.

22. Crear las condiciones para desarrollar y aprovechar el talento nacional, en el pais y
en el exterior en el campo de ciencia, tecnologia e innovacion.

La Ley 1341 de 2009 tiene como uno de sus principios orientadores el fomento, la promocién y
el desarrollo de las Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones como una politica de
Estado que involucra a todos los sectores y niveles de la administraciéon publica y de la
sociedad, para contribuir al desarrollo educativo, cultural, econédmico, social y politico e
incrementar la productividad, la competitividad, el respeto a los derechos humanos inherentes y
la inclusion social.

El articulo 4 de la Ley 1341 de 2009 establece que el Estado intervendra en el sector de
tecnologias de la informacion y las comunicaciones, para lograr fines como promover el
desarrollo de contenidos y aplicaciones, la prestacion de servicios que usen TIC e incentivar y
promover el desarrollo de la industria de tecnologias de la informacién y las comunicaciones
para contribuir al crecimiento econémico, la competitividad, la generacién de empleo y las
exportaciones.

La mencionada ley, en su articulo 17 establece como objetivos del MINISTERIO TIC, entre
otros: “1. Disefiar, formular, adoptar y promover las poaliticas, planes, programas y proyectos del
sector de Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones, en correspondencia con la
Constitucion Politica y la ley, con el fin de contribuir al desarrollo econdmico, social y politico de
la Nacién, y elevar el bienestar de los colombianos (...) 3. Impulsar el desarrollo y
fortalecimiento del sector de las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones, promover
la_investigacién e innovacién buscando su competitividad y avance tecnoldgico conforme al
entorno nacional e internacional (...)".

El Ministerio de las Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones en el marco de la
politica, lineamientos y ejes de accién a desarrollarse para el periodo de gobierno 2010-2014 y
que se encuentran contenidos dentro del “Plan Vive Digital”, busca que en los proximos cuatro
afos se generen las condiciones adecuadas para que el sector de las telecomunicaciones
aumente su cobertura a través del despliegue de infraestructura, aumente la penetracion de
banda ancha, se intensifique el uso y la apropiacion de las TIC, asi como la generacion de
contenidos y aplicaciones convergiendo dentro de un ecosistema digital.
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En el marco del “Plan Vive Digital’, se definieron dos dimensiones estratégicas. La primera,
denominada “Desarrollo del Ecosistema Digital”, tiene como uno de sus objetivos Impulsar la
industria de aplicaciones y contenidos, y la segunda denominada “Entorno de Ecosistema
Digital” cuyo propdsito es consolidar el sistema de las TIC y la organizacién del Ministerio TIC
que apoyen el desarrollo del Ecosistema del pais a través de varios objetivos.

La industria de Contenidos Digitales se encuentra en el espacio de convergencia de la
produccion Creativa y las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones (TIC). Fortalecer
los atributos que caracterizan una economia basada en el conocimiento, la creatividad y las TIC
supone definir estrategias, encontrar instrumentos y articular politicas que ayuden a transformar
el conocimiento en riqueza. A medida que el conocimiento, la innovacion y la tecnologia se
convierten en factores mas determinantes para la competitividad, potenciar las capacidades
existentes para transformar el conocimiento en riqueza hara la diferencia entre desarrollo y
pobreza, tal y como lo ha dicho el Plan Nacional de Desarrollo 2011 - 2014 “Prosperidad para
Todos los Colombianos” que define como una de las “locomotoras” los nuevos sectores
basados en la innovacion. Para hacer de Colombia un mercado atractivo en el sector de
Contenidos Digitales a nivel mundial, es necesario potenciar las habilidades de disefo,
creacion y produccion de contenidos, bajo estandares nacionales e internacionales, debido a
que hay un escaso talento humano capacitado y un nivel insuficiente en competencias vy
habilidades, lo que conlleva a la generacion de contenidos sin los estandares de calidad
necesarios para competir ante los grandes distribuidores internacionales.

El sector de contenidos digitales tiene un grado de especializacién bajo, en donde las firmas
compiten en diferentes segmentos de mercado y en las que priman las lineas de negocio
tradicionales del sector, por encima de las nuevas oportunidades de negocios que han surgido
a nivel mundial en los ultimos afos.

Para el logro de los objetivos de la presente convocatoria, es necesario crear bases y ofrecer
oportunidades de capacitacion para el desarrollo de contenidos digitales, transmediales vy
convergentes, con transferencia de conocimiento de expertos que contribuyan a mejorar los
procesos de produccion y calidad, bajo estandares internacionales y con la capacidad de
competir en los mercados lideres en la produccién de contenidos y aplicaciones digitales.
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DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION
- COLCIENCIAS-

CONVOCATORIA PARA EL FORTALECIMIENTO DE CAPACIDADES EN PUBLICIDAD

DIGITAL, TRANSMEDIA'Y CONVERGENCIA

ANEXO 2 — ALCANCE DEL PROYECTO

Para la presentacion de sus propuestas, los proponentes deberan tener en cuenta
los siguientes lineamientos:

¢ El fin mismo del “Programa de fortalecimiento de capacidades” es el de brindar
una oferta robusta en horas de formacién, con tematicas y metodologias que le
permitan al beneficiario desarrollar habilidades y competencias necesarias para
su labor profesional en la industria de contenidos digitales.

e Las capacitaciones deberan potenciar y desarrollar las habilidades y destrezas
de los capacitados de manera practica, de forma presencial y no a través de
metodos de auto aprendizaje como tutoriales, libros virtuales, videos y demas
estrategias de autoformacion. Nota: en el caso de que la propuesta esté
basada en un modelo semipresencial, el componente presencial no debe ser
inferior al 40% de las horas totales de formacion por persona.

e El programa de formacion debera plantear las metas en niumero de certificados
de la siguiente manera:

v Como minimo se deberan plantear metas de expedir 700
certificaciones.

v' Se deben certificar a 300 personas, quienes deben haber culminado un
curso avanzado de 120 horas.

e Los beneficiarios seleccionados que se matriculen en la capacitacion
avanzada, podran recibir un primer certificado una vez culmine con éxito las
primeras 40 horas de capacitacion, a este periodo se le llamara en adelante
“curso”. El numero de horas asignadas a un curso, no podra ser inferior a 40
horas.

e Se debe establecer el numero de beneficiarios certificados y ademas explicar
el modelo que se empleara para la certificacion.
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e EIl ejecutor debera plantear una estrategia de formacién por temarios (para
aquellos que solo deseen cursar 40 horas de un curso), sin embargo esta
primera formacion debera ser valida para darle continuidad al proceso vy al final
recibir un (1) certificado por culminar con éxito el curso, o dos (2) certificados,
por culminar la capacitacion de 80 horas, o tres (3) certificados, por culminar la
capacitacion avanzada de 120 horas. La propuesta buscada es aquella donde
el ejecutor implementa estrategias para que los beneficiarios seleccionados,
logren asistir a las 120 horas de capacitacion.

e El ejecutor debera garantizar las gestiones para capacitar de manera
presencial en las ciudades de Manizales, Pereira, Armenia, Cali, Popayan,
Bogota, Bucaramanga, Medellin, Barranquilla, Cartagena y Monteria. Se
espera que el ejecutor haga uso de las instalaciones de los VivelLabs. En el
caso en que la infraestructura de alguno de estos no brinde las garantias
técnicas necesarias para las capacitaciones o0 no pueda ser utilizado por
cualquier motivo, sera obligacién del Ejecutor asegurar los escenarios y/o
espacios para llevarlas a cabo. Para facilitar la formulaciéon de la propuesta, se
pone en conocimiento de los proponentes, las entidades que ejecutan el
proyecto ViveLab a nivel nacional en las 11 ciudades:

ViveLab Ejecutor
Manizales Universidad de Caldas
Pereira Parquesoft Pereira
Armenia Escuela de Administracién y Mercadotecnia
Cali Parquesoft Cali
Popayan Parquesoft Popayan
Barranquilla Universidad del Atlantico
Cartagena Fundacion Universitaria Tecnoldgico Comfenalco
Monteria Universidad Pontificia Bolivariana — Seccional Monteria
Bogota Universidad Nacional de Colombia
Bucaramanga Centro de Ciencia y Tecnologia de Antioquia — CTA
Medellin Ruta N

Colciencias y MinTic esperan que a través de la ejecucion del “Programa de
fortalecimiento de capacidades” se alcancen los siguientes resultados:
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Personas certificadas e .
., Certificaciones en
en capacitacion cursos cortos por Total
Linea tematica avanzada (120 horas) . e .
. . temarios (de 40 |certificaciones
con asistencia mayor o
o igual al 80%.
Publicidad digital y 300 400 700
Transmedia
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DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION
- COLCIENCIAS-

CONVOCATORIA PARA EL FORTALECIMIENTO DE CAPACIDADES EN PUBLICIDAD

DIGITAL, TRANSMEDIA'Y CONVERGENCIA

ANEXO 3 — POLITICA DE CONTENIDOS DIGITALES

Ver documento del Ministerio TIC que se adjunta a continuacion.
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1. Antecedentes

1.1 Vive Digital

En el marco de la politica, lineamientos y ejes de accién a desarrollar por el
Ministerio TIC para el periodo de gobierno 2010 - 2014, definidos en el Plan
Estratégico Sectorial denominado Plan Vive Digital Colombia3, que busca
promover el acceso, uso y apropiacion masivos de las TIC, a través de politicas
y programas para el logro de niveles progresivos y sostenibles de desarrollo en
Colombia, se han definido dos dimensiones estratégicas que buscan que en los
proximos cuatro afos se generen las condiciones adecuadas para que el sector
de las telecomunicaciones aumente su cobertura a través del despliegue de
infraestructura, aumente la penetracion de banda ancha, se intensifique el uso y
la apropiacion de las TIC, asi como la generacion de contenidos y aplicaciones
convergiendo dentro de un ecosistema digital.

El Plan responde al reto de este gobierno de alcanzar la prosperidad democratica
gracias a la apropiacién y el uso de la tecnologia. Vive Digital le apuesta a la
masificacion de Internet, pues esta demostrado que hay una correlacion directa
entre la penetracion de Internet, la apropiacion de las Tecnologias de la Informacién
y las Comunicaciones (TIC), la generacion de empleo y la reduccion de la pobreza.

Para asegurar que las intervenciones estatales sean adecuadas e integrales y
logren optimizar el uso de los recursos, el Plan Vive Digital sigue cinco principios
basicos:

1. El mercado hasta donde sea posible, el estado hasta donde sea necesario:
Promover el desarrollo del sector privado para expandir infraestructura y
ofrecer servicios

2. Incentivar de forma integral la oferta y la demanda de servicios digitales para
alcanzar masa critica

3. Reducir barreras normativas e impositivas para facilitar el despliegue de
infraestructura y oferta de servicios de telecomunicaciones

4. Priorizar los recursos del estado en inversiones de capital

5. El Gobierno va a dar ejemplo

Para lograr la masificacion del uso de Internet, el equipo del Plan Vive Digital ha
fijado algunas metas concretas para el afio 2014:
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* Triplicar el numero de municipios conectados a la autopista de la informacion. En
el momento, alrededor de 200 municipios del pais estan conectados a la red de
fibra 6ptica nacional.

Queremos expandir esta infraestructura para llegar al menos a 700 municipios del pais.

 Conectar a Internet al 50% de las MiPyMEs y al 50% de los hogares. Actualmente,
sblo el 27% de los hogares y el 7% de MiPyMEs tienen conexién a Internet.
Queremos, en el 2014, llegar al 50% tanto de hogares como de MiPyMEs.

* Multiplicar por 4 el numero de conexiones a Internet. En el momento, existen 2.2
millones de conexiones a Internet (contando conexiones fijas de mas de 1024kbps
e inalambricas de 3G/4G), y queremos llegar a 8.8 millones en 2014.

Para alcanzar estas metas, el Plan Vive Digital desarrollara el Ecosistema Digital
del pais:

En el ano 2014 el Ecosistema Digital del pais lograra que:
JL OFERTA

‘ INFRAESRUCTURA

Todos los colombianos cuenten al meros

con una solucién de conectividad graus
a una moderna autopista de b

informacion

ECO-
USUARIOS SISTEMA SERVICICS
Se reduzca la brecha digital en Colomba DIG'“— Los colombianos tengan acceso a na
através de la ca acl'aclon y apropiacén oferta competitiva de servicios d
e las TIC ualtima tecnologia

APLICACIONE

Los colombianos tengan una vida
mas facil y productiva gracias a um
amplia oferta de aplicacionesy
contenidos digitales

FUENTE: World Bank “Building broadband: Strategies and policies for the developing world”, Enero 2010

Infraestructura

Lainfraestructura corresponde alos elementos fisicos que proveen conectividad
digital. Algunos ejemplos son las redes de fibra dptica desplegadas por el pais,
las torres de telefonia celular con sus equipos y antenas, o las redes de pares
de cobre, coaxiales o de fibra optica tendidas a los hogares y negocios.

Servicios

Los servicios ofrecidos por los operadores hacen uso de la infraestructura y
permiten desarrollar la conectividad digital. Para citar algunos ejemplos de
servicios, éstos pueden ser el servicio de Internet fijo y movil, el servicio de
telefonia fija y celular o el servicio de mensajes de texto (SMS), la television
publica abierta, la nueva Television Digital Terrestre y mucho mas.
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Aplicaciones

Las aplicaciones hacen uso de éstos servicios para interactuar con el usuario
final. Estas aplicaciones pueden ser, por ejemplo, los portales de redes sociales o
de sitios de noticias para el servicio de Internet, los sistemas de menus telefénicos
cuando se llama a un banco para el servicio de telefonia mavil, o la banca movil
para el servicio de SMS.

Usuarios

Los usuarios hacen uso de las aplicaciones e indirectamente de los servicios e
infraestructura para consumir y producir informacion digital. Los usuarios en este
ecosistema somos todos los que usamos Internet, telefonia celular o cualquier
otro medio de comunicacion digital.

El Ecosistema Digital ofrece un modelo de Oferta y Demanda para el mercado
digital. La Oferta esta compuesta por la Infraestructura y los Servicios que son
ofrecidos por los operadores, mientras que la Demanda se genera por parte de los
Usuarios que usan las Aplicaciones.

La vision de este modelo es que es necesario estimular tanto la Oferta como la
Demanda de servicios digitales para lograr un circulo virtuoso que se retroalimente
positivamente; de esta forma, si en Colombia se generan mas aplicaciones y
contenido local utiles para el ciudadano y la microempresa, se lograria que mas
usuarios se sintieran inclinados a adquirir el servicio de Internet para poder usar
estas aplicaciones.

1.2 Introduccion a la industria de Contenidos Digitales

La industria de contenidos digitales se encuentra en el espacio de convergencia de la
produccion Creativa y las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones (TIC).

De acuerdo con la Unesco “el término industria cultural se refiere a aquellas
industrias que combinan la creacion, la produccion y la comercializacion de
contenidos creativos que sean intangibles y de naturaleza cultural. Estos contenidos
estan normalmente protegidos por copyright y pueden tomar la forma de un bien
o servicio. Las industrias culturales incluyen generalmente los sectores editorial,
multimedia, audiovisual, fonografico, producciones cinematograficas, artesania y
diseno®”.

Dentro de los subsectores que la Unesco considera dentro de las industrias
creativas se han identificado aquellos que constituyen la industria de Contenidos
Digitales:

1 UNESCO. Comprender las Industrias Creativas. Las estadisticas como apoyo a las politicas publicas. 2009.
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Sitios culturales
Sitios arqueologicos,
museos, bibliotecas,

Expresiones
culturales tradicionales
Artesanias, festivales y
celebraciones

Patrimonio

exposiciones, etc

Artes visuales
Pintura, escultura,
fotografia y
antigliedades

Artes graficas
Libros, prensa y otras
publicaciones

Disefio
Interior, grafico, de moda,
joyas y juguetes

Industrias
Creativas

Artes Performativas
Musica en vivo, teatro,
danza, 6pera, circo, etc

Audiovisuales
Cine, television, radio,
otras transmisiones.

Nuevos medios
Softwares, juegos de
video, contenido creativo

digitalizado

Creaciones
funcionales

El crecimiento de los ultimos afios de la industria de Contenidos Digitales a nivel
mundial en la mayoria de sus subsectores es de mas de dos digitos y se espera
que para 2012 esta industria alcance un valor a nivel global de 2.200 billones de
dolares?, es decir, esta industria tienen un potencial mundial 28 veces mayor que
la industria del Café (El mercado mundial de café representa un mercado de 80
mil millones de ddélares?)

Los Contenidos Digitales es un sector cada vez mas estratégico para el
desarrollo de los paises y sus economias, ya que es fuente de riqueza para sus
ciudadanos y mecanismo de apropiacion de las Tecnologias de la Informacién y
las Comunicaciones, asi como un medio de promocion de su patrimonio cultural.

2 Fuente: The Hollywood Reporter. Junio de 2008.

3 Fuente: http://www.informador.com.mx/
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2. Marco de Accion

2.1. Marco legal de la Industria de
Contenidos Digitales en Colombia

Ley 1341 de 2009: un marco legal propicio
para el desarrollo de los contenidos digitales

Esta Ley por la cual “se definen principios y conceptos sobre la sociedad de
la informacion y la organizacion de las tecnologias de la informacion y las
comunicaciones — TIC, se crea la Agencia Nacional del Espectro y se dictan otras
disposiciones” constituye un marco legal propicio para el fomento de los contenidos
digitales en Colombia.

Por medio de esta Ley, “el Estado reconoce que el acceso y uso de las TIC, el

despliegue de infraestructura, el desarrollo de contenidos y aplicaciones, la

proteccion a los usuarios, la formacién del talento humano en estas tecnologias
y su caracter transversal, son pilares para la consolidacién de las sociedades de

la informacion y el conocimiento™ y declara que “la investigacion, el fomento la
promocién de las TIC son una politica de Estado que involucra a todos los sectores
y niveles de la administracién publica y de la sociedad, para contribuir al desarrollo
educativo, cultural econémico, social y politico e incrementar la productividad, la
competitividad, el respeto a los derechos humanos inherentes y la inclusion social”.

La Ley se orienta por los siguientes principios: la prioridad del acceso y uso de las
TIC; la libre competencia; el uso eficiente de la infraestructura y de los recursos
escasos; la proteccion de los derechos de los usuarios; la promocion de la
inversion; la neutralidad tecnolégica; el derecho a la comunicacion, la informacién,
la educacion y los servicios basicos de las TIC; y la masificacion del Gobierno en
Linea.

Dicha Ley soporta los cambios que ha experimentado el anterior Ministerio de
Comunicaciones en la ampliacién de su ambito de actuacion y su transformacion
hacia el Ministerio de Tecnologias de la Informacioén y las Comunicaciones que
define como ejes misionales la promocion de la cultura TIC; el uso, apropiacion y
masificacion de estas tecnologias; el desarrollo y acceso a contenidos digitales por
parte de la poblacion colombiana; el impulso a la competitividad nacional soportada
en TIC; la promocion de la I+D+i y la formacion de recurso humano en el area; la
masificacion del Gobierno en Linea; entre otros aspectos.

4 LeyTIC, art. 3.
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Son varios los articulos centrados en la promocién de los contenidos digitales®,
como una de las funciones estratégicas del Ministerio. Adicionalmente, y de manera
explicita, la Ley establece como una de las funciones del Fondo de Tecnologias
de la Informacion y las Comunicaciones, “Financiar planes, programas y proyectos
para promover la investigacion, el desarrollo y la innovacién en TIC, dando prioridad
al desarrollo de contenidos”; asi como “financiar planes, programas y proyectos
para promover el acceso de los ciudadanos a servicios, contenidos y aplicaciones
que usen las TIC”.

Regulacion tematica

Por regulacion tematica se entiende aquella que implique un tema legal o servicio
especifico en el entorno digital. Sin duda pueden haber multiples temas que se
pueden escapar a este analisis, pero considero de gran importancia resaltar los
siguientes:

Propiedad intelectual

De todos los temas legales que puedan encontrarse en relacion con contenidos
digitales, los temas de mayor impacto son aquellos relacionados con las descargas
ilegales de obras protegidas por el derecho de autor. Desde que empez¢ la batalla
legal de las grandes disqueras contra el sistema de intercambio de archivos Napster,
en 1999, hemos visto desde demandas a diferentes sistemas de intercambio de
archivos como el Peer2Peer o Torrent, hasta demandas a usuarios de Internet,
desde nifios hasta ancianos.

También hemos visto a lo largo de los afnos cémo los sistemas de Gestidn de
Derechos Digitales (DRM en inglés) para limitar el uso de obras en determinados
medios o dispositivos digitales han sido poco eficientes, y su uso incluso ha sido
eliminado en ciertas industrias.

El impulso de nuevas formas de licenciamiento de derechos como Creative
Commons o Colorluris, que abogan por un uso menos restrictivo de las obras en
Internet, ha generado una nueva manera de gestionar el conocimiento. Pero, por
otra parte, también se han ido afianzando teorias restrictivas como la “Ley Hadopi”
francesa, que propone una “respuesta gradual” que culmina con el corte del acceso
a Internet para aquellos usuarios de la web sospechosos de descargar material
ilegal y por ende le otorgan un protagonismo directo a los proveedores de servicio
de Internet en la lucha contra la pirateria en linea.

Si bien en Colombia tenemos leyes de derecho de autor®, no son suficientes para

5 Articulos 2y 3; art. 4 n. 3; art. 17, n.3; art. 18, nn. 3y 16.
6 Ley 23 de 1982y Decision Andina 351 de 1993
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el entorno digital por lo que se hace indispensable tener una ley que proteja los
contenidos digitales que se creen en Colombia.

Por otro lado, es necesario analizar el tema del cobro de los derechos de autor en
el mundo digital, y trabajar en pro de la uniformidad de las licencias de propiedad
intelectual y de un adecuado manejo de los derechos digitales por parte de las
entidades de gestion colectiva’.

Privacidad y proteccion de datos

El correcto desarrollo de los contenidos digitales implica necesariamente
salvaguardar la privacidad y datos personales de los usuarios de dichos contenidos.
Es necesario impulsar una armonizacién de las leyes de proteccion de datos
incluido el tema de la transferencia internacional de los mismos dado el contexto
global de la Red. Para ello, en este momento se esta tramitando una ley de
proteccion de datos personales que actualmente cursa su analisis constitucional
en la Corte Constitucional.

Delitos informaticos

Un punto de vital importancia es el mejoramiento de la seguridad en el entorno
digital. Parte esencial de ese proyecto es evitar que se realicen delitos informaticos,
y si se realizan, se tengan las herramientas tanto de informatica forense como
legales para combatir este flagelo. Para ello se tienen herramientas legales como
la ley 1273 de 2009, que tipifica penalmente varias conductas relacionadas con
informatica.

Redes sociales

Aparte del tema de privacidad arriba mencionado, que atafie directamente las
redes sociales, la responsabilidad de contenidos subidos por terceros juega un
papel preponderante, especialmente en dichas redes. Existen varias sentencias
alrededor del mundo que ya han dirimido conflictos relacionados con comentarios
de terceros en blogs y portales de informacion. De ahi la necesidad de crear
codigos de conducta e incorporarlos a las condiciones de uso de los sitios web,
y generar conciencia a los érganos legislativos de los paises para legislar este
tema de una manera que no perjudique el desarrollo de Internet, sin demeritar la
importancia de proteger la honra de las personas.

7  Alrespecto, se recomienda leer el post de Andy Ramos en este link: http://www.interiuris.com/blog/?p=705
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A su vez, es necesario resaltar la importancia de proteger las marcas registradas y
la reputacion (tanto personal como corporativa) en el entorno digital. Para ello, es
recomendable registrar las marcas como nombres de usuario.

Proteccion para menores de edad

Tal vez el tema que mas homogeneidad tiene a nivel mundial es la proteccion a
los menores de edad, especialmente relacionado con la pornografia infantil®. Es
necesario tener en cuenta, al momento de crear portales de contenidos en la red,
establecer clausulas en las condiciones de uso al respecto.

Comercio electronico

Uno de los principales cuellos de botella del comercio electronico a nivel
mundial es la falta de confianza en el sistema. De ahi la importancia de regular
debidamente aspectos claves como lo son el marketing online, los pagos online, y
crear condiciones para que los derechos del consumidor digital se vean protegidos
de la mejor manera.

Un ejemplo de regulacion del consumidor en el entorno digital se dio el afo
pasado, cuando en Estados Unidos obligé a los blogueros que recibian beneficios
de terceros por promocionar sus productos o servicios a publicar que existe esa
relacion®.

La implementacion de sellos de confianza por parte de entidades de certificacion
cualificadas puede ser un paso importante para lograr que el consumidor se
sienta comodo con la utilizacién de medios digitales para la compra de productos
y Servicios.

Otras leyes relacionadas con la industria de contenidos digitales:

Ley del Libro (98 de 1993), el Sistema Nacional de Cultura (397 de 1997), y la Ley
del Cine 814 de 2003 (contribucion parafiscal e incentivo tributario a la inversion
en peliculas nacionales) son algunas leyes que también son parte del ecosistema
a tener en cuenta.

8 Ley 679 de 2001
9 Para mas informacion visitar http://ftc.gov/0s/2009/10/091005revisedendorsementguides.pdf
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2.2 Marco de Politica de los .
Contenidos Digitales en Colombia

2.2.1. Plan Vive Digital Colombia

El nuevo Gobierno™ propone un programa para el fomento de los contenidos
digitales en Colombia que contempla los siguientes aspectos:

* “Llegar a 700 municipios conectados por fibra dptica en los préximos 3
anos (adicionales a los 150 ya conectados)

* Reduccién de aranceles a computadores y decodificadores para la
television digital

* Proyectar al pais como hub regional y mundial de contenidos digitales

+ Fomento al desarrollo de contenidos digitales, aplicaciones moviles y
web a través de clusters que potencien la industria nacional

» Unmodelo viable de incentivos que promuevan la creacion y la innovacion
en la generacion de contenidos y aplicaciones digitales

* Incentivos que promuevan el alojamiento de paginas web en Colombia
» Estrategias que promuevan el alojamiento de paginas web en Colombia

» Un diseno institucional regulatorio que responda acertadamente al reto
de la convergencia tecnologica”

2.2. CONPES 3659 de 2010: Politica Nacional para
la promocion de las industrias culturales en Colombia™

Este Conpes tiene como objetivo “aprovechar el potencial creativo de las industrias
culturales, aumentar su participacién en la generacion del ingreso y el empleo
nacionales, y alcanzar elevados niveles de productividad”.

El documento define las industrias culturales como aquellos sectores productivos
donde se conjugan creacion, produccion y comercializacion de bienes y servicios

10 Palabras del Ministro Molano Vega en el Foro “Contenidos digitales convergentes: un plan para la promocion de la
industria”

11 http://www.dnp.gov.co/PortalWeb/LinkClick.aspx?fileticket=nEjxf0TOgG0%3D&tabid=1063
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basados en contenido intangible de caracter cultural, generalmente protegidos por
el derecho de autor.

Este concepto de industrias culturales y creativas incluye las artes escénicas, los
audiovisuales, el disefio, literatura y publicaciones, las artes visuales, el patrimonio
cultural, el conocimiento tradicional y la media interactiva (contenidos digitales,
software, videojuegos, animaciones).

El Conpes identifica 5 ejes problema en las industrias culturales en Colombia,
aplicables a los sectores de audiovisuales y media interactiva:

> Deficiencias en la promocién y circulacion de bienes culturales

« Falta de coordinacion de las instituciones encargadas de la promocién
de las industrias culturales

* Deficiencias en el eslabdn de circulaciéon

* Reducido acceso a medios de comunicacion para actividades de
divulgacién

» Reducida oferta de servicios culturales en el ambito nacional
* Incremento de la pirateria

> Bajo acceso a financiamiento

> Escaso desarrollo local de las industrias culturales

> |nsuficiente oferta educativa especializada

> Limitado uso de las TIC en los modelos de negocio

De manera coherente con el diagnostico realizado, el CONPES propone trabajar
sobre cinco lineas estratégicas correspondientes a las debilidades enunciadas:

> Promocién de la circulacion de bienes y servicios de las industrias culturales
a través de estrategias de internacionalizacion; la promocion a la circulacion
nacional e internacional de artistas, gestores y empresarios culturales; y la
suscripcidon de acuerdos multilaterales y bilaterales para la libre circulacion de
bienes y servicios culturales.

> Incremento del acceso a los mecanismos de financiamiento ya existentes:
Fondo Emprender, Fomipyme, lineas de COLCIENCIAS, Bancoldex, entre
otros. El documento propone la promocion de inversiones a través de la
utilizaciéon de incentivos ya existentes, la cooperacién internacional y el
acceso a los programas de COLCIENCIAS para el desarrollo tecnolégico y la
innovacion.
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Apoyo a las iniciativas locales para el desarrollo de las industrias culturales:
documentacion de mejores practicas, inclusién de estrategias en los planes
regionales de competitividad, entre otras recomendaciones.

Ampliacién de la oferta de formacién especializada a través del desarrollo
de competencias basicas y artisticas en los colegios, y la oferta de cursos
técnicos y tecnologicos en el SENA.

Incorporacion de las TIC en el desarrollo de modelos de negocio de las
industrias culturales a través del programa Mipyme Digital, y la divulgacién de
la normatividad nacional sobre derechos de autor.

2.3 Compromisos internacionales de Colombia: E- Lac y los
contenidos digitales

En la cumbre de febrero de 2008 en San Salvador, Colombia suscribié un acuerdo
iberoamericano en el que se compromete a “estimular la produccion de contenidos
digitales interactivos e interoperables a través de iniciativas ya existentes o de la
creacion de nuevos instrumentos, tales como centros de excelencia nacionales,
buscando que éstas sean interoperables en la region, usen redes de alta velocidad
y generen informacion que se encuentre disponible en distintos canales (celulares,
telefonia fija, televisién, radio, computadores, entro otros)”

Este trabajo debera adelantarse en alianza con universidades, institutos de
investigacion, entidades publicas, y orientarse al desarrollo de contenidos
educativos, de e-salud, de gobierno, justicia, comercio electrénico, entretenimiento,
desarrollando aplicaciones y servicios pertinentes y de alto impacto para la
comunidad. Los programas nacionales deberan disefar estrategias de capacitacion
del recurso humano que demanda la industria de contenidos digitales y adelantar
agresivas campafas para la masificacion de las TIC en amplios sectores sociales.

En 2010, Colombia suscribio los acuerdos del V Foro Ministerial UE-Latinoamérica
orientados a apoyar y fomentar capacidades y competencias para la produccién de
contenidos y servicios digitales, el uso de las TIC para el mejoramiento del sistema
educativo, la alfabetizacion digital masiva de los ciudadanos y la democratizacién
del acceso a las nuevas tecnoldgicas, contenidos y servicios digitales.
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3. Politica Nacional para el Desarrollo de la Industria de
contenidos digitales

3.1 Principios de la Politica

El éxito de la aplicacion de la politica depende del trabajo interinstitucional entre
la Universidad, las Empresas y el Estado. Donde el MinTIC actuara como un
facilitador del proceso

Se busca desarrollar y fortalecer la cadena de valor de la industria de forma integral,
fortaleciendo su talento humano, los mecanismos de financiacion, la optimizacion
de los procesos de produccion, la promocion de la innovacion y facilitar el acceso
a mercados nacionales e internacionales

La politica se focaliza en fortalecer los eslabones de la cadena de valor mas
débiles, asi como en los subsectores con mayor potencial en el mercado global
(crecimientos anuales de dos digitos y una base empresarial existente en Colombia)

Se busca desarrollar una industria con proyeccion global, innovadora, de
vanguardia, rentable y generadora de empleo de calidad

La politica se concentra en fortalecer las empresas actuales del sector como
cimiento de la industria, y la promocion del espiritu emprendedor y la creacion de
nuevas empresas o unidades de negocio con proyeccion internacional

El desarrollo de la politica sera abierta e inclusiva acudiendo a canales de
comunicaciéon Digital como redes sociales, blogs, seminarios Web, entre otros.
Para tal fin se creara el portal de www.cdigital.gov.co

3.2 Meta de la Politica

Se ha definido una meta concreta, ambiciosa pero alcanzable con la aplicacién
de la politica y la participacién de todos los actores: Triplicar las ventas de la
industria de contenidos digitales al 20142

12 Se estima que la industria de Contenidos Digitales colombiana facturd 70 millones de dolares en 2010, este dato de
corroborara con el estudio del sector que se desarrollara en el segundo semestre de 2011.
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3.3 Areas de Accién

Parala definicion de los ejes estratégicos y las acciones concretas que se articularan
para promocionar la industria de Contenidos Digitales se ha partido del analisis de
la cadena de valor de industria, generando ejes verticales para el fortalecimiento
de los principales eslabones, y ejes transversales de impacto en toda la cadena:

Ejes Verticales de Accion
A. Fomento de la Creatividad
B. Desarrollo de Capacidades y fortalecimiento de
los procesos de pre-produccion
C. Promocion de Mecanismos de Financiacion
D. Fortalecimiento de los procesos de produccion,
postproduccion y aseguramiento de Calidad
E. Facilitar el acceso a Mercados

Ejes Transversales de Accion
F. Entender, Medir y Hacer Seguimiento a la Industria
G. Difusion
H. Marco Legal
|. Asociatividad

A continuacion se presenta de forma grafica la estructura de la politica de apoyo al
sector de Contenidos Digitales:

«© S

c O . Desarrollo Produccién

QO © Creatividad Insumos de capacidad iz Acceso a
T > Postproduccion

© Ideas Preproduccion mercados
o Q QA

Portal Talento Capacitacion Vive Labs Fortalecimiento comercial
www.cdigital.gov.co humano gerencial y creativa nacional e internacional
Creatividad en Capacitacién Facilitar la monetizacion
escuelas y colegios Centro HDH técnica especializada y los micropagos

Retos Optimizacion de Acceso a canales
- Infraestructura Killer Apps procesos de comercializacison
" Aceleracion de . Relacion
- priermecten- bates emprendimientos priveriscad empress

Entender, medir y hacer seguimiento

Estudio de medicion del sector Identificacion de casos de éxito
Financiacion
$ Incentivos tributarios | Apps.co | Promocion de inversion
© .
g 4 Difusion
§ g Evento Colombia 3.0 I Foros contendios digitales I Promocién emprendimiento CD
(7]
c
< g Marco Legal

Politica de promocion de CD

Asociatividad

Fuente: Elaboracion MinTIC
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Ejes Verticales de Accion
A. Fomento de la Creatividad

Una de las principales fortalezas de nuestra industria de Contenidos Digitales y en
general de los colombianos es su capacidad creativa. Sin embargo, se buscara
que el desarrollo de la creatividad se impulse desde el hogar, la escuela y las
universidades. Por otra parte, una industria fortalecida, a través de un gremio
sélido (ver iniciativa Asociatividad) velara porque esta dimension se mantenga
permanentemente generando dinamicas en este sentido desde la temprana edad
de nuestros nifios.

A.1. Portal www.Cdigital.gov.co: Para mantenerla vigente y presentar los
estudios de prospectiva, se desarrollara el portal basado en Web 2.0 www.Cdigital.
gov.co donde se presentaran estudios de prospectiva de la industria, tendencias,
casos de referencia a nivel mundial, en general insumos para fortalecer, actualizar
y validar las ideas.

A.2. Creatividad en Escuelas y Colegios: Junto con el Ministerio de Educacion
Nacional, el Ministerio de Cultura y el Programa Computadores para Educar del
MinTIC, se desarrollara una estrategia para fomentar la creatividad y el desarrollo
del talento artistico y técnico de nifios y jovenes.

B. Insumos

Como en toda industria, las empresas de contenidos digitales requieren de
insumos para el desarrollo de sus productos y servicios, la politica facilitara el
acceso a estos insumos aumentando la competitividad del sector:

B.1. Talento Humano: Este es el principal insumo de la industria, por lo tanto,
se facilitara el desarrollo de profesionales de todas las areas del conocimiento
especializados en este sector: abogados con conocimiento de propiedad intelectual
y contratos internacionales de contenidos digitales, Ingenieros Industriales con
capacidad de optimizar procesos de produccion creativa, administradores de
empresas de servicios con vision del sector, entre otros profesionales necesarios
para la madurez del sector.

B.2. Software: Los contenidos digitales se desarrollan bajo software que en su
mayoria son importados, se desarrollaran estrategias en conjunto con el sector
privado para que los precios de adquisicion de estos software se ajusten a la
capacidad de adquisicion de las empresas colombianas. Asi mismo con aliados
como Colciencias se buscara que sea desarrollado software nacional para la
industria.
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B.3. Infraestructura: para el envio, recepcién y procesamiento de datos y archivos
de la industria se trabajara por el desarrollo de la infraestructura tecnoldgica, el
programa Vive Digital esta desarrollando un ambicioso plan en este sentido (www.
vivedigital.gov.co).

B.4. Informacion y Datos: Desde el MinTIC se buscara impulsar una politica y
legislacion de Open Data e impulsar su materializacion en todas las entidades del
estado. Generando gran variedad de nuevos insumos de informacioén sobre los
cuales explotar creativamente nuevas aplicaciones y oportunidades de negocios

C. Desarrollo de capacidades y fortalecimiento
de los procesos de pre- produccion

Mediante este eje de accion se busca que empresarios y emprendedores
conceptualiceny elaboren proyectos con calidad y enfoque global. Se fomentara que
la industria nacional se fortalezca en los procesos de preproduccion, estructuraciéon
financiera, maduracion de ideas, desarrollo de guiones, documentos de disefo de
video juegos, y propuestas comerciales, entre otros.

Asi mismo se promocionara la investigacion con el fin de desarrollar productos y
servicios innovadores y mejorar los procesos de produccion a nivel transversal.

Las acciones que se impulsaran para fortalecer este eslabén son:

C.1. Capacitacion Gerencial y Creativa: se fomentara la preparacion de los
empresarios en gestién de proyectos y desarrollo de procesos de preproduccion
optimos, evitando sobre-costos o demoras en los procesos de produccion y
mejorando la calidad de los productos y servicios.

Se busca preparar y concientizar a los empresarios sobre la necesidad de que
desde un comienzo todos los proyectos tengan una visidbn comercial y un plan de
negocios que les permita lograr la financiacion y penetracién en el mercado.

C.2. Centro I+D+I: Con el fin de facilitarle a los empresarios la informacion de
tendencias, desarrollos tecnoldgicos y referentes a nivel internacional, asi como
apoyar proyectos de investigacion y desarrollo para ser aplicados en la industria,
se fomentara la creacion de centros de investigacion, desarrollo e innovacion.

C.3. Retos: Se Generaran dinamicas de retos de ideas y desarrollos enfocados a
temas estratégicos del Plan Vive Digital, estimulando la generacion de proyectos
y emprendimientos en la industria basados en la capacidad creativa de la misma.

La generacion de retos ha sido una estrategia implementada exitosamente en el
sector de Contenidos Digitales en diferentes paises con el fin de estimular la oferta
interna de aplicaciones y contenidos de caracter social, cultural, entretenimiento,
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entro otros. Los retos han demostrado ser actividades que dinamizan la industria
y generan herramientas digitales utiles para los ciudadanos. Un claro ejemplo de
éxito se ha desarrollado en Estados Unidos con el programa Challenge.gov donde
se estimula a ciudadanos a desarrollar aplicaciones para gobierno y aspectos
sociales.

Estos programas buscaran ser ejemplo e inspiracion para iniciativas del sector
privado fomentando su permanencia en el tiempo y masificacion.

C.4 Aceleracion de emprendimientos y nuevas unidades de negocio: Se
fortaleceran las instituciones de apoyo al emprendimiento en el pais de cara al
sector de los contenidos digitales, en aspectos como la disponibilidad de redes
de inversores angeles, una fuerte formacion gerencial con visidon de negocios, en
preparar y conocimiento de acceso a mercados internacionales, asi como, nuevos
modelos de negocio y aceleracion de empresas.

En el portal www.cdigital.co se generaran instrumentos de apoyo a los
emprendedores como capacitaciones, espacios de networking, difusion de
convocatorias, entre otras herramientas.

D. Fortalecimiento de los procesos de produccion,
postproduccion y aseguramiento de Calidad

La competividad del sector depende, adicionalmente a su capacidad creativa
y de innovacion, de su capacidad de produccion en los tiempos apropiados, a
costos de mercado y con alta calidad. Para tal fin se apoyara el entrenamiento
del talento humano, la investigacién y consultorias para optimizar los procesos de
produccion, y el trabajo conjunto entre las universidades y centros de formacion y
las empresas del sector:

D.1 ViveLabs: Se generaran en varias ciudades del pais escenarios colaborativos
de trabajo que permitiran procesos de formacion técnica enfocados a necesidades
puntuales deindustria, y el desarrollo de proyectos colaborativos y emprendimientos
que permitiran potencializar el talento humano y el sector de contenidos creativos
digitales en general.

VivelLabs contara con varios centros regionales liderados por instituciones locales
y con un Coordinador nacional. Este ultimo sera el ente encargado, junto con
MINTIC, de estructurar el plan y metodologia de implementacion del primer centro,
para transferir luego este modelo a las entidades locales aliadas de acuerdo con
las capacidades técnicas y de talento humano disponibles en cada ciudad.
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D.2 Capacitacion Técnica Especializada: Se promovera capacitacion técnica
especializada para los diferentes roles y oficios dentro del proceso de produccion,
tanto a nivel profesional como tecnoldgico, buscando trabajar junto al sector
privado con el fin que los egresados tengan los conocimientos y capacidades
necesarios para cumplir con las necesidades del sector. Para tal fin se contara con
el apoyo del SENA y el sector universitario.

D.3 Optimizacién de procesos: se apoyara a las empresas en la adopcion
de procesos de produccion que maximicen la competitividad de las empresas,
reduciendo costos y tiempos de produccion y aumentando la calidad de los
productos y servicios derivados de los mismos. Para cumplir con este propdsito
se estimulara la relacién universidad-empresa y se buscara transferencia de
conocimiento de paises con mayor nivel de desarrollo en este campo.

D.4 Relacion Universidad-Empresa: se promovera una relacion mas cerca
entre las Universidades y los empresarios, obteniendo beneficios en las dos
vias, para los empresarios la Universidad sera una fuente de talento humano,
tecnologia, optimizacion e innovacion, y solucion a necesidades concretas; a su
vez la Universidad obtiene del sector privado permanente actualizacion de sus
programas académicos, problematicas reales para la investigacion y una fuente
de empleo para sus egresados.

E. Facilitar el acceso a Mercados

Como se ha indicado la creatividad del sector en Colombia es muy alta, sin
embargo, su capacidad para monetizar sus producciones es limitada y obsoleta. A
nivel global esta industria ha sufrido en los ultimos afios cambios constantes que
obligan a las empresas del sector tanto a innovar permanente para mantenerse a
flote como aprovechar las ventanas de oportunidad producto de los avances de la
tecnologia y los cambios en los habitos de consumo.

Las empresas colombianas de animacion digital carecen de procesos de
comercializacién estandarizados que le permitan llegar con éxito al mercado
internacional:

E.1 Fortalecimiento Comercial Nacional e Internacional: Con el liderazgo
de Proexport y el MINTIC y con el apoyo de las entidades locales de apoyo al
empresariado como las Camaras de Comercio y las secretarias de desarrollo
econdmico, se fortalecera la capacidad comercial y de internacionalizacion de los
empresarios del sector generando programas de capacitacion, se acompanara
en el desarrollo de Planes Exportadores, se fortaleceran las Ruedas de Negocio
que se desarrollan en el pais y se apoyara la participacion de los empresarios en
eventos internacionales y misiones tecnolégicas.
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E.2 Acceso a Canales de Comercializacion: Uno de los principales actores en
la cadena de valor en la industria de Contenidos Digitales son los canales de
comercializacién (por ejemplo para el caso de los videos juegos los “publishers”).
Para lograr el éxito comercial es fundamental facilitar el acceso de las empresas
colombianas a canales de comercializacion a nivel global, y para tal fin se fomentara
la preparacion de las empresas colombianas en los modelos de negocios y mejores
practicas de negociacién con Canales, y se apoyaran las actividades comerciales
que pretendan generar y gestionar estas relaciones.

E.3 Facilitar transacciones internacionales y micropagos: Como lo dicta
uno de los principios fundamentales de la politica “desarrollar una industria con
proyeccion global y rentable” para tal fin de debe facilitar a los proveedores de
contenido el acceso a los medios de pago nacionales e internacionales. En el
contexto nacional se buscara que los proveedores de medio de pago ofrezcan
tarifas razonables, comparables con los estandares de paises desarrollados, que
hagan viable los modelos de negocio y a nivel internacional se buscara facilitarle
a los empresarios el acceso a medios de pago posicionados a nivel global
favoreciendo las exportaciones de contenidos digitales.

Ejes Transversales de Accion
F. Entender, Medir y Hacer Seguimiento a la Industria

La industria nacional de Contenidos Digitales es un sector fragmentado, con un alto
grado de informalidad y que carece de métricas sobre su comportamiento a nivel
empresarial. Por lo tanto, se desarrollaran acciones para medir su comportamiento,
generar proyecciones y medir los resultados de la presente politica:

F.1 Estudio de medicion del sector y prospectiva: Con el fin de conocer el
estado actual de la industria y su evolucion se desarrollaran y publicaran estudios
anuales sobre el comportamiento y prospectiva de la misma.

F.2 Identificaciéon de Casos de Exito: Con el fin de promocionar el pais a nivel
internacional y tener referentes locales de la capacidad y potencial de la industria,
se identificaran y difundiran los casos de éxito que han cosechado las empresas
nacionales.

G. Promocion de Mecanismos de Financiacion

Para el desarrollo de la industria de Contenidos Digitales es necesario que el
pais cuente con una estructura de financiacion especializada para el sector, con
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herramientas innovadoras y a la medida de la industria considerando toda la
cadena de inversion, desde Capital Semilla hasta Fondos de Capital de Riesgo y
mercado de capitales, y soportando las necesidades de capital en los diferentes
eslabones de la cadena de valor del sector:

G.1 Incentivos Tributarios: Esta iniciativa les facilitara a los empresarios del
sector, que cumplan con las condiciones de ley, el acceso a los beneficios tributarios
existentes como las deducciones por inversiones en investigacién y desarrollo
tecnolégico y ley de cine. Con estos beneficios se buscara facilitar la financiacion
de nuevos proyectos y unidades de negocio innovadoras, en especial, dinamizar
la inversion de los denominados “Angeles Inversionistas” y Capitales Semilla.

G.2 Apps.co: Dentro de la cadena de inversion para las industrias de Base
Tecnoldgica y Creativas uno de los eslabones fundamentales son los Fondos de
Capital de Riesgo o Venture Capital (VC). Con el fin de fomentar este instrumento
en Colombia se desarrollara desde el Plan Vive Digital la iniciativa Apps.co que
promovera y apalancara nuevos fondos de capital de riesgo para el desarrollo de
los sectores de Tecnologias de la Informacion y Contenidos Digitales.

G.3 Promocidén de la inversion extranjera en el sector: se desarrollaran
acciones en conjunto con Proexport y las agencias locales de promocion de la
inversion extranjera con el objetivo que empresas con alto posicionamiento a nivel
global generen centros de produccion en el pais 0 generen inversion en empresas
locales.

H. Difusion

Se generaran acciones enfocadas a difundir el potencial de la industria, motivar
el trabajo en red entre los empresarios, generar espacios de transferencia de
conocimiento y compartir experiencias:

H.1 Evento Colombia 3.0: Colombia 3.0 se proyecta como el gran evento anual
del sector de las TIC y los Contenidos Digitales en la region, con componentes
y actividades tanto académicas como de negocio. Para tal fin se traeran
expertos y compradores internacionales, se desarrollara una gran convocatoria
y se desarrollaran eventos regionales simultdneos usando la conectividad para
multiplicar el impacto de este evento.

H.2 Foros sobre contenidos digitales: Estos espacios tiene como objetivo
difundir la politica, sus acciones, las oportunidades del mercado, y tendencias del
sector, entre otros temas claves de la industria; asi como mantener un dialogo
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permanente con los principales actores de la industria como empresarios,
académicos, emprendedores y estudiantes.

H.3 Eventos de promocion del emprendimiento en Contenidos Digitales: La
industria de Contenidos Digitales es un sector relativamente joven en Colombia
y en constante cambio en el mundo entero, donde los modelos y practicas de
negocio evolucionan constantemente y se han alejado de los modelos tradicionales
de emprendimiento y direccién de empresas. Se generaran eventos donde se
presenten las nuevas dinamicas empresariales, las oportunidades de financiacion,
tendencias del mercado, entre otras tematicas enfocadas a promover y dinamizar
el emprendimiento en este sector.

I. Marco Legal

Esta iniciativa busca generar un marco normativo que promueva y proteja la
industria de contenidos digitales. Muchas de las iniciativas que en este frente se
estan desarrollando como parte del Plan Vive Digital aportaran a la construccion
de dicho marco, buscando objetivos como: la proteccion de los contenidos en
Internet, la promocion del e-commerce, y el perfeccionamiento de la relacion
entre operadores y proveedores de contenidos digitales, entre otros.

.1 Politica de promocién de contenidos Digitales: La presente politica se
madurara y se presentara ante el CONPES para ser aprobada como Politica
Nacional (CONPES Contenidos Digitales).

J. Asociatividad

J.1Desarrollode espacios deconvergenciadelaindustriay representatividad:
Por su naturaleza esta iniciativa debera ser liderada por el sector privado, desde
el Gobierno se facilitaran y promoveran los espacios para que el sector de forma
independiente fortalezca su representatividad y asociatividad.
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Ministerlo de Tecnlogias 6o

vive digital

www.vivedigital.gov.co

Murillo Toro Building. Carrera 8, calles 12 y 13. Bogota, Colombia
Postal Code: 111711
Phone number: 57 1 344 3460
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CONVOCATORIA PARA EL FORTALECIMIENTO DE CAPACIDADES EN PUBLICIDAD

DIGITAL, TRANSMEDIA'Y CONVERGENCIA

ANEXO 4 — CARTA EXPERIENCIA

A continuacion se presentan los contenidos del modelo de carta para certificacion de la
experiencia aportada por las entidades proponentes:

(Ciudad), (Dia) de (Mes) de 201_

Sefores

COLCIENCIAS

Carrera 7B Bis No. 132 — 28
Bogota D.C.

Asunto: Certificacion de la experiencia de (Nombre de la empresa)
Respetados sefores,

Por medio de la presente yo NOMBRE DEL REPRESENTANTE LEGAL, identificado con
cédula de ciudadania numero (Numero de identificacién), como Representante Legal de
(Nombre de la empresa), certifico que la entidad mencionada cumple con los requisitos de
experiencia minima exigida en el marco de la convocatoria para el PROGRAMA DE
FORTALECIMIENTO DE CAPACIDADES EN PUBLICIDAD DIGITAL, TRANSMEDIA Y
CONVERGENCIA.

La experiencia es discriminada de la siguiente manera:

PROYECTO DURACION TEMATICA CLIENTE
XX XX XX XX
XX XX XX XX
TOTAL XX

Cordialmente,

FIRMA

NOMBRE DEL REPRESENTANTE LEGAL O PERSONA NATURAL

cc

Direccion — Teléfono

Cra. 7b Bis # 132-28
PBX: (57+1) 6258480
Bogota D.C. Colombia
www.colciencias.gov.co
Pagina 1 de 1
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DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION
- COLCIENCIAS -

CONVOCATORIA PARA EL FORTALECIMIENTO DE CAPACIDADES EN PUBLICIDAD

DIGITAL, TRANSMEDIA'Y CONVERGENCIA

ANEXO 5 — AUTORIZACION USO Y ALMACENAMIENTO DE DATOS PERSONALES

A continuacién se presentan los contenidos del modelo de carta para autorizacion uso y
almacenamiento de datos personales:

(Ciudad), (Dia) de (Mes) de 201_

Senores

COLCIENCIAS

Carrera 7B Bis No. 132 — 28
Bogota D.C.

Asunto: Autorizacién uso y almacenamiento de datos personales.

En virtud de la Ley Estatutaria 1581 del 2012, mediante la cual se dictan las disposiciones
generales para la proteccién de datos personales, y su Decreto Reglamentario 1377 de
2013, autorizo al Departamento Administrativo de Ciencia, Tecnologia e Innovacion -
Colciencias, considerado como responsable y/o encargado del tratamiento de datos
personales, almacenados en bases de datos, las cuales incluyen informacion que se han
reportado en desarrollo de las diferentes actividades y formularios, y en particular los
siguientes: nombres, numero de documento de identificacion, direccién, teléfono fijo y
movil, direcciones, correo electrénico, profesion, hoja de vida, etc.

Los datos seran utilizados para la mision institucional establecida en la ley 1286 de 2009,
como ente rector de la Ciencia Tecnologia e innovacion en Colombia.

Atentamente,

FIRMA
NOMBRES Y APELLIDOS
IDENTIFICACION
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DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION
- COLCIENCIAS -

CONVOCATORIA PARA EL FORTALECIMIENTO DE CAPACIDADES EN PUBLICIDAD

DIGITAL, TRANSMEDIA'Y CONVERGENCIA

ANEXO 6 — CONTENIDO DEL PROYECTO
COMPONENTE CIENTIFICO TECNICO DEL PROYECTO
e Titulo del proyecto
¢ Gerente del proyecto: especificar el perfil profesional, la experiencia y el tiempo de
dedicacion del gerente del proyecto. Adjuntar la hoja de vida con los titulos,

experiencia y certificaciones correspondientes.

¢ Formacion con expertos: describir el porcentaje de horas de capacitacién impartidas
por expertos nacionales e internacionales, para ello, adjuntar la siguiente tabla:

Formacién con Formacién con
Nombre curso o .
e s Horas expertos expertos nacionales
capacitacion . .
totales internacionales
avanzada - .
Horas Porcentaje | Horas Porcentaje

¢ Tematicas: Definir para cada nivel de los cursos, las tematicas que se brindaran a los
beneficiarios.

¢ Informacién general de las entidades

Entidad 1

Cra. 7b Bis # 132-28
PBX: (57+1) 6258480
Bogota D.C. Colombia
www.colciencias.gov.co
Pagina 1de 7
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Ministerio de Tecnologias
de la Infarmacion y las Comunicaciones

Nombre de la entidad:
Tipo de sociedad:
Tamano de la empresa: Grande, mediana, pequefia o micro
Numero de empleados:
NIT de la entidad:

Cddigo de actividad econdmica
Cliu

Nombre del representante legal:

Documento de identificacion del
representante legal:

Direccion, ciudad y pais donde
se ubica

Teléfono de la entidad:
Sitio web:

Entidad 2 (si aplica)

Nombre de la entidad:
Tipo de sociedad:
Tamario de la empresa: Grande, mediana, pequefia o micro
Numero de empleados:
NIT de la entidad:

Cddigo de actividad econdmica
Cliu

Nombre del representante legal:

Documento de identificacion del
representante legal:

Direccion, ciudad y pais donde
se ubica

Teléfono de la entidad:
Sitio web:

e Describa las razones por las cuales las entidades son idéneas para ejecutar el
proyecto

¢ Resumen ejecutivo: Informacidn minima necesaria para comunicar de manera
precisa los contenidos y alcances del proyecto.

Cra. 7b Bis # 132-28
PBX: (57+1) 6258480
Bogota D.C. Colombia
www.colciencias.gov.co
Pagina 2de 7
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¢ Antecedentes: especificar si el proyecto ha tenido fases anteriores y cuales han sido
los resultados, cuantos recursos se han invertido y cuales han sido sus fuentes de
financiacion.

e Palabras Clave: Incluir maximo seis (6) palabras clave que describan el objeto del
proyecto.

o Justificacién: Factores que hacen necesario y pertinente la realizacién del proyecto.
¢ Marco conceptual: Aspectos conceptuales y tedricos que contextualicen el problema
de investigacion en una tematica; asi como otros aspectos que sean pertinentes a

juicio de los proponentes.

e Descripcion de la necesidad u oportunidad a satisfacer: (Mencione qué
problematica u oportunidad se pretende abordar con el desarrollo del proyecto)

¢ Objetivo General: Tomarlo del alcance del proyecto presentado en anexo 2.

¢ Objetivos Especificos: Tomar como referencia el alcance minimo del proyecto.

o Desglose de los objetivos del proyecto: Describir de manera detallada el alcance
de cada uno de los objetivos especificos, tomando como base el alcance minimo del

proyecto presentado en el anexo 2 y planteando posibles valores agregados. Adjuntar
la siguiente tabla.

Objetivo Resultado Indicador Meta

e Metodologia: Exposicion en forma organizada y precisa de como se desarrollara y
alcanzara el objetivo general y cada uno de los objetivos especificos del proyecto,
presentando los componentes del mismo y las actividades para el logro de éstos.
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¢ Infraestructura tecnolégica a utilizar: Describa las plataformas tecnoldgicas (e-
Learning) que complementaran la formacién presencial, los aplicativos de software
especificos que utilizara, el hardware y los objetos virtuales de aprendizaje.

¢ Resultados e impactos: De qué manera el proyecto a desarrollar beneficia e impacta
al sector de contenidos digitales.

¢ Duracién del proyecto: La duracién del proyecto es de maximo siete (7) meses.

e Cronograma: Distribucion de actividades mensuales de ejecucion del proyecto.
Asociar a cada actividad el o los objetivos (numerados) relacionados con éstos.

COIV!PONENTE ACTIVIDAD DURACION
(segun anexo 2) (semanas)

¢ Presupuesto detallado: Incluye financiacion por rubro.

¢ Difusién y promocion: El ejecutor debera plantear la estrategia de convocatoria para
beneficiarios, difusion de buenas practicas y resultados del Programa de
Fortalecimiento de Capacidades. Ademas debera cumplir con los lineamientos del
manual de imagen que se asignara una vez se legalice el convenio especial de
cooperacion. Con el animo de garantizar la visibilidad y el posicionamiento de los
proyectos se debera tener en cuenta lo siguiente: El ejecutor debera habilitar o crear
un sitio web o aplicacién movil exclusivo y dedicado a divulgar y promocionar el
Programa de Fortalecimiento de Capacidades, en el que se visibilice la imagen
Colciencias y del MinTIC como promotores de la iniciativa. De igual forma, el ejecutor
debera promocionar y divulgar el proyecto a través de las redes sociales y demas
medios digitales que considere pertinentes. Describa a continuacién la estrategia de
difusion y promocién

o Bibliografia: Fuentes bibliograficas empleadas en cada uno de los items del
proyecto. Se hara referencia unicamente a aquellas fuentes empleadas en el
suministro de la informacion del respectivo proyecto. No se incluiran referencias que
no se citen. Las citas, en cada uno de los campos del formulario, se utilizaran las
normas APA No 6.
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COMPONENTE PRESUPUESTAL DEL PROYECTO

Este componente debera presentarse discriminado mensualmente.

Rubros financiables

Se financiaran con recursos de la alianza MINTIC — COLCIENCIAS, los siguientes rubros:

1. Arrendamiento de equipos: Aquellos necesarios para el desarrollo del proyecto. La
financiacién debera estar sustentada en la estricta necesidad de los mismos para el
desarrollo del proyecto.

2. Desarrollo de software.

3. Servicios tecnoldgicos nacionales o internacionales (hosting, streaming, infraestructura
en la nube, virtualizacién, ensayos, pruebas, analisis, simulacién y otros servicios
relacionados con Tl plenamente justificados).

4. Personal experto (nacional e internacional) a cargo de las actividades de formacién del
proyecto.

5. Personal asociado a la gerencia y administracién del proyecto. Este rubro no podra
superar el 5% del valor de los recursos a cofinanciar.

6. Viajes nacionales e internacionales relacionados con el desarrollo del proyecto,
unicamente para el personal vinculado al proyecto.

7. Actividades y materiales para la promocién y la difusion del proyecto, asi como
publicacion de articulos, libros, manuales, videos, cartillas, posters, etc. que presenten
los resultados del proyecto y sirvan como estrategia de divulgacién o apropiacion
social de los resultados del proyecto. Este rubro no podra superar el 5% del valor de
los recursos a cofinanciar.

Rubros NO financiables

No seran financiables con recursos de la alianza MINTIC - COLCIENCIAS rubros
presupuestales como:
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Adquisicion de software especializado cuya licencia vaya a ser propiedad del ejecutor
para investigacion, desarrollo y disefio.

Contratacion de consultoria cientifica y tecnolégica especializada.

Capacitacion y actualizacién de personal vinculado con el ejecutor del proyecto.

El personal que sea beneficiario actual de los programas “Jovenes Investigadores” o
“Formacion de Doctorados” de COLCIENCIAS, podra ser vinculado a las actividades
investigativas previstas para la ejecucion del proyecto, pero en ningun caso, podra ser
financiado al mismo tiempo con los recursos provenientes de COLCIENCIAS
asignados a este rubro, en esta convocatoria.

Bibliografia: Adquisicién de libros, revistas, articulos, suscripciones o acceso a bases
de datos especializadas, que sean estrictamente necesarias para una ejecucion

exitosa del proyecto.

Gastos de propiedad intelectual relacionados con los resultados del proyecto o
programa.

Derechos académicos y de matricula del personal del ejecutor vinculado al proyecto.
No sera financiable con recursos de COLCIENCIAS rubros presupuestales como:
infraestructura tecnoldgica, hardware, construcciones, mantenimiento de equipos e
infraestructura, seguros, adquisicion de vehiculos, mobiliario de oficina, membresias a
Sociedades Cientificas.

Compra de maquinas y equipo de produccion corriente.

Pagos de pasivos, pago de dividendos, aumento de capital de las instituciones
participantes.

Pagos de dividendos o recuperaciones de capital de las instituciones participantes.
Capital de trabajo para la produccién corriente.

Inversiones en otras empresas
Inversiones en planta de produccién a escala industrial.

Compra de acciones, derechos de empresas, bonos y otros valores mobiliarios.
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16. Instalaciones llave en mano.

17. Software de uso cotidiano como procesadores de texto, hojas electrénicas y sistemas
operativos.

LINEA TEMATICA DEL PROYECTO

La presente convocatoria esta dirigida a ejecutores que elaboren una propuesta con la
siguiente linea tematica:

Publicidad digital, transmedia y convergencia

Se esperan proyectos de capacitacion técnica especializada que permitan el desarrollo de
competencias orientadas a la produccion de contenidos digitales, tales como:

e Desarrollo de técnicas de comprension creativa, innovacién (Gamestorming, Visual
thinking, Design thinking, etc)

e Construcciéon de marca digital

Publicidad digital (Analitica web, posicionamiento web SEM/SEO, Gestién de redes

sociales, publicidad para dispositivos moviles)

La publicidad y convergencia con contenidos digitales.

Marketing viral

Experiencias interactivas de marca

Marketing experiencial

Content Marketing

Videomapping

Nota: los contenidos descritos en esta tematica, son sugeridos, no deben limitar la propuesta
a realizar por el ejecutor, toda vez que su conocimiento y capacidad académica, le
permitiran construir una oferta de capacitacion de acuerdo con su experiencia y las
necesidades de los beneficiarios.
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DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION
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CONVOCATORIA PARA EL FORTALECIMIENTO DE CAPACIDADES EN PUBLICIDAD

DIGITAL, TRANSMEDIA Y CONVERGENCIA

ANEXO 7 - CARTA DE CONFORMACION DE LA ALIANZA ESTRATEGICA
(SOLO SI APLICA)

A continuacién se presenta el modelo de carta de conformacion de la alianza estratégica:
(Ciudad), (Dia) de (Mes) de 201_

Senores

COLCIENCIAS

Carrera 7B Bis No. 132 — 28
Bogota D.C.

Asunto: Conformacion de Alianza Estratégica (nombre de la alianza) para la convocatoria
(nombre de la convocatoria) de 201_,

Respetados sefores,

La presente tiene por objeto presentar la conformacién de la Alianza Estratégica (nombre
de la alianza), que estara integrada por las siguientes entidades: (nombre de la entidad 1
— empresa nacional), (nombre de la entidad 2 — empresa nacional o internacional, segun
aplique); designandose como entidad ejecutora a (nombre de entidad ejecutora), quien
sera la encargada de firmar el contrato o convenio resultado de la convocatoria (nombre
de la convocatoria) de 2014.

Asi mismo, los abajo firmantes declaran que:

e Tienen poder y/o representacion legal para firmar y presentar el proyecto.

o Este proyecto y el contrato o convenio que llegue a celebrarse en caso de
financiacién, compromete totalmente a la(s) persona(s) juridica(s) que legalmente
represento.

La informacion suministrada es veraz y no fija condiciones artificiales.

e Aceptan y reconocen que cualquier omision o inconsistencia en la que hayan podido
incurrir y que pueda influir en nuestro proyecto, no les eximird de la obligacién de
asumir las responsabilidades que les llegue a corresponder como futuros contratistas
y renuncian a cualquier reclamacién, reembolso o ajuste de cualquier naturaleza, por
cualquier situacion que surja y no haya sido contemplada en razon de la falta de
diligencia en la obtencion de la informacion.
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No se encuentran incursos en ninguna de las causales de inhabilidad y/o
incompatibilidad establecidas en el Estatuto General de Contratacion y demas normas
legales pertinentes.

Aceptan y autorizan a COLCIENCIAS para que verifique la informacion aportada en el
proyecto.

Se encuentran al dia con las obligaciones y compromisos adquiridos con
COLCIENCIAS.

El proyecto no esta siendo financiado por otra convocatoria o con recursos de
COLCIENCIAS u otras entidades del Estado

Cordialmente,

Firma
Nombre del representante legal de empresa nacional

CC

Direccion
Teléfono
e-Mail

Firma
Nombre del representante legal de empresa nacional o internacional (segun aplique)

CC

Direccion
Teléfono
e-Mail
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